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Wilder Hirsch wirbt
~ furIserlohn

Stadtmarketing stellt den ersten,Wald-Stadt-Cocktail“ vor

Unter dem Namen ,Wilder
Hirsch” haben das Iser-
lohner Stadtmarketing
und engagierte heimische
Gastronomen ihren ersten
~Wald | Stadt | Cocktail“
présentiert.

ISERLOHN. Die Initiative ist
Teil der stadtischen Kam-
pagne, den modernisierten
Auftritt der Marke ,Wald |
Stadt" in moglichst viele Be-
reiche der Stadtgesellschaft
hineinzuspielen und damit
besser erlebbar zu machen.
»Wir haben stets betont,
dass 'Marke' fiir uns weit
mehr ist als der Austausch
eines Logos auf gedruck-
tem Papier. "Marke' muss
authentisch die Lebens-
wirklichkeit der Menschen
abbilden. Die Einbindung
der ortlichen Gastronomie
bildet dabei in diesem Sinne
eine wichtige Briicke zu den
Bereichen Tourismus, Kuli-
narik und lokalem Brauch-
tum - hier wird erkennbar,
welche Bedeutung der
heimische Wald und damit
die Marke ,Wald | Stadt® fiir
Iserlohn tatséchlich besitzt
und dass dort noch groke
Potentiale schlummern*, so
Dirk Matthiessen, Leiter des
Stadtmarketings Iserlohn.
Die Rezeptur des aktuellen
Cocktails stammt von Thors-
ten Wegener, Barmeister aus
Altena. Er hat die Zutaten

- dunkles ,Waldstadt-Lager-
Bier, Sauerlinder Williams-

Der,Wilde Hirsch” soll nicht nur Iserlohner begeistern.
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bime, Sauerlinder Gin,
gerdstete Haselnuss und hei-
mische Kirsche auf die kalte
Jahreszeit abgestimmt und
arbeitet bereits an einer som-
meilich-leichten Variante fiir
die kemmenden Monate.
Christian Speerschneider,
Inhaber des Jagdhaus im
Kiihl, war einer der ersten,
der sich fiir die Idee des
»Wald [ Stadt | Cocktails*
begeistern konnte. ,Wir
freuen uns auf dieses Koope-
rationsprojekt mit der Stadt
und ich bin mir sicher, dass
viele meiner Kollegen den
Cocktail anbieten werden
und damit einen Beitrag zur
Markenkommunikation
Iserlohns leisten kénnen. Die
Entwicklung der Kampagne
hatuns alle wieder enger zu-
sammenriicken lassen - ein
wichtiger Teilerfolg, der jetzt

schon sichtbar geworden
ist.” '

13 Betriebe sind es derzeit,
die ihre Teilnahme signali-
siert und bereits in der ver-
gangenen Woche bei einem
gemeinsamen Abend ihr
»otarter-Set” - bestehend aus
allen heimischen Zutaten,
Glasern mit Logo und einem

' Paket aus Werbeartikeln -

vom Stadtmarketing iiberge-
ben bekommen haben.

Weitere Betriebe sind
herzlich willkommen und
erhalten selbstverstiandlich
ebenfalls die vorbereitete
kostenlose Starthilfe.

Zur erhofften Erfolgsge-
schichte dieser Kampagne
werden zukiinftig natiirlich
auch alkoholfreie Varianten
der Cocktails sowie eine
»Wald | Stadt | Schorle“ und
Sifte zihlen.




